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492.  श्री बी. मकिक्कम टैगोराः 

  

क्या उपभोक्ता मामले, खाद्य और सावसिकनक कवतरि मतं्री यह बतािे की कृपा करेंग ेनकिः 
 

(क)  क्या सरकार िे पैकेट बंद कमोनिटीज़ के नलए ई-कॉमसव प्लेटफॉमव पर आर्श्यक कंट्री-ऑफ-ओररनजि नफल्टर का 

औपचाररक रूप से प्रस्तार् नदया ह;ै      

(ख)  यनद हा,ं तो तत्संबंधी ब्यौरा क्या ह ैऔर यनद िहीं, तो उपभोक्ता पारदनशवता की अिदखेी नकए जािे के क्या कारण हैं;  

(ग) क्या प्रस्तानर्त मसौदा नर्नधक मापनर्ज्ञाि (पैक में रखी र्स्तुए)ं (नितीय) संशोधि नियम, 2025, आयानतत उत्पादों के 

नलए कंट्री-ऑफ-ओररनजि प्रदनशवत करिा आर्श्यक करिे के नलए 2011 के नर्नियमों में संशोधि करता ह ैऔर यनद 

हां, तो इसके पीछे तकव  सनहत तत्संबंधी ब्यौरा क्या ह ैऔर यनद िहीं, तो ऑिलाइि खरीदारों को उत्पाद की उत्पनि के 

बारे में नर्र्रण को नछपािे के क्या कारण हैं; 

(घ)  क्या सरकार यह स्पष्ट करेगी नक नकस प्रकार ये नफल्टर उपभोक्ताओ ंको सनुर्चाररत ंंग से ्रयय निणवय लेिे में स्षमम 

बिाएगं ेऔर यनद हा,ं तो उक्त नफल्टर िारा अपेन्षमत लाभ क्या हैं और यनद िहीं, तो उपभोक्ता सशक्तीकरण की उपे्षमा 

नकए जािे के क्या कारण हैं; और 

(ङ)  क्या प्रस्तानर्त नल्ल्टर भारतीय उत्पादों को अनधक लोकनप्रय बिाकर 'आत्मनिभवर भारत' और 'र्ोकल ल्ॉर लोकल' 

को बढार्ा दिेे के प्रयोजि से बिाए गए हैं और यनद हां, तो तत्संबंधी कायावन्र्यि का ब्यौरा क्या ह ैऔर यनद िहीं, तो 

घरेल ूमनै्यलैु्क्चररंग को िज़रअदंाज़ करिे के क्या कारण हैं? 
 

उत्तर 

उपभोक्ता मामले, खाद्य और सावसिकनक कवतरि राज्् मांत्री 

(श्री बी. एल. वमास) 
 

(क से ङ): नर्नधक मापनर्ज्ञाि (पैकेबंद र्स्तएु)ं नियम, 2011 के नियम 6(10) के अतंगवत, ई-कॉमसव संस्थाओ ं के नलए 

निनजटल/इलेक्ट्रॉनिक िेटर्कव  पर निम्िनलनखत घोषणाए ँप्रदनशवत करिा अनिर्ायव ह ै नर्निमावता/पैकर/आयातकताव का िाम और 

पता; मलू दशे; र्स्त ुका सामान्य या जिेेररक िाम; शदु्ध मात्रा; मािर् उपभोग के नलए अिपुयकु्त हो सकिे र्ाली र्स्तओु ंके 

नलए सर्ोिम उपयोग की नतनथ, माह और र्षव एर् ं एमआरपी। इस आर्श्यकता का उद्देश्य पारदनशवता सनुिनित करिा और 

उपभोक्ताओ ंको संसनूचत खरीदारी निणवय लेिे में स्षमम बिािा ह।ै 
 

उपभोक्ता सशक्तीकरण को आग ेबढािे के नलए, नर्भाग िे मसौदा नर्नधक मापनर्ज्ञाि (पैकेबंद र्स्तएु)ं (नितीय) संशोधि नियम, 

2025 को अनंतम रूप द ेनदया ह,ै नजसमें ई-कॉमसव प्लेटफॉमव पर आयानतत उत्पादों की आसाि पहचाि और तलुिा की सनुर्धा 

प्रदाि करके अनधक उपभोक्ता-अिकूुल तरीके से मलू दशे का प्रदशवि करिे का प्रार्धाि ह।ै 

 

***** 


